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APRESENTACAO

O volume VI do livro “Por Palavras e Gestos: A arte da Linguagem” esté organizado
em torno de trés eixos relevantes para os estudiosos e pesquisadores que desenvolvem
trabalhos na éarea da lingua/linguagem e suas interfaces. Na sociedade, a presenca de
variadas tecnologias contribui para que os textos que circulam em diferentes midias
(impressa, eletronicaedigital) se constituam porintermédio daarticulagao entrelinguagens.
Cada vez mais, os textos — orais ou escritos, impressos ou digitais, - sdo multimodais e
multissemidticos, isto é, orquestram em sua constituicdo sons, videos, imagens, escrita,
cores etc. Essas mudancas contemporaneas nos textos ampliam e modificam as praticas
de leitura e escrita, o que exige ndo s6 novas praticas de letramentos para que os sujeitos
tenham pleno acesso as informagdes que circulam e as analisem de forma critico-reflexiva,
mas também, novos olhares para o ensino e para as praticas pedagodgicas de formacgao
de leitores no espaco escolar. Para além das tecnologias, midias, leitura e escrita, a
sociedade contemporanea presencia a valorizagao da diversidade cultural, o embate de
vozes e o reconhecimento da diferenca e da diversidade. Todas essas questdes estao
permeadas pela lingua/linguagem e refletem uma dindmica sociocultural. “Por Palavras e
Gestos: A arte da Linguagem” reline uma coletanea de artigos cujas tematicas abordadas
fornecem ao leitor um campo vasto e proficuo para o didlogo, além de se constituirem

como uma leitura instigante que possibilita a constru¢cao de conhecimentos.

Mauriceia Silva de Paula Vieira

Patricia Vasconcelos Almeida
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RESUMO: A sociedade acredita, atualmente,
na “igualdade” entre Homem e Mulher. Ambos
tém as mesmas competéncias, atitudes,
sentimentos e aptidées. No entanto, o que se
tem vindo a provar € que, no que diz respeito
a sua representacado e papel na sociedade,
ainda existem vestigios de esteredtipos
e dos papéis tradicionais. Nesse sentido,
neste capitulo procuramos apresentar uma
breve reflexdo sobre o papel dos media, em
particular da imprensa, na veiculacdo do
género e dos papéis de género. Os media
sdo um dos lugares sociais e politicos de
construcdo de identidades, sendo que neles
se constroem definicbes e ideologias de
diferentes grupos etarios, étnicos, de classe,
de cultura e de sexo (Silveirinha, 2004). Nesta
Otica, postulamos que os media funcionam
como espelho da sociedade que retratam,
perpetuando os seus valores, ideologias,
principios e leis. Desta forma, primeiramente
este trabalho procura refletir sobre os

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI

IMPRENSA PORTUGUESA

principais temas da investigacao relacionada
com o género presente nos media, centrando
0 Seu escopo na imprensa portuguesa.
PALAVRAS-CHAVE: Diferengas
comunicativas. Género. Media. Imprensa.

COMMUNICATIVE DIFFERENCES
BETWEEN MEN AND WOMEN - GENDER
REFLEXES IN THE PORTUGUESE PRESS

ABSTRACT: Society today believes in the
“equality” between men and women. Both
have the same skills, attitudes, feelings and
abilities. However, what has been proved is
that, regarding their representation and role in
society, there are still traces of stereotypes and
traditional roles. In this sense, in this chapter
we will try to present a brief reflection on the
role of the media, particularly the press, in the
conveyance of gender and gender roles. The
media is one of the social and political places
of identity construction, in which definitions
and ideologies of different age, ethnic, class,
culture and sex groups are constructed
(Silveirinha, 2004). From this point of view, we
postulate that the media function as a mirror
of the society they portray, perpetuating its
values, ideologies, principles and laws. In this
way, firstly, this work seeks to reflect on the
main themes of research related to gender
present in the media, focusing its scope on the
Portuguese press.

KEYWORDS: Communicative differences.
Gender. Media. Press.
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10S MEDIA E A SOCIEDADE

Somos, por natureza, seres sociais e, por conseguinte, temos necessidade de
comunicar. Todos comunicamos, mesmo quando nem sequer falamos. “A comunicagéo &,
pois, uma condi¢ao sine qua non da vida social” (Rego, 2007:25). A comunicagao é uma
palavra-chave na sociedade atual, pois ela € presente e mundializada, quer na vida social e
publica, quer na vida econdémica (Beaudichon, 2011: 14). Portanto, o que vivemos atualmente
€ que a comunicagao esta em todo o lado, sendo indissociavel dos conceitos de sociedade
e cultura (Ferin, 2002: 99). Vivemos assim numa era de “comunicacao global”, que é “[...]
alicergcada nas Tecnologias da Informacéo e da Comunicagao, na expansao dos mercados
e dos consumos, na burocratizagéao macic¢a do quotidiano € na homogeneidade dos estilos
de vida” (Ferin, 2002: 25). Consequentemente, vivemos também na era da globalizacao,
em gque a comunicacao é de massas e global (McQuail, 2003: 241).

Assim sendo, para falarmos de comunicacao de massas, temos, obrigatoriamente,
de falar dos meios de comunicacgao social, sublinhando o papel preponderante que esses
meios tém na sociedade e no mundo em geral. Desde o surgimento dos primeiros media
(Imprensa, Radio e Televisdo), que se procura compreender as possiveis consequéncias
destes meios na sociedade e qual o seu papel enquanto criadores de opinido e de
transmissores de conhecimento. Para Sousa, “(...) os livros, jornais e revistas transformaram
acivilizagao, pois moldaram a esfera publica moderna, contribuiram para as transformagoes
sociais, politicas e econdmicas, promoveram a educacao e o interesse pelo mundo, fizeram
circular ideias e informagdes, modificaram a cultura (Sousa, 2006: 542).

Segundo Sousa (2006), a importancia dos media assenta na capacidade que
estes tém em representar as pessoas, a sociedade e a cultura, ja que é pelos media que
se sabe o que se passa no mundo, que se conhecem e visualizam outras culturas, que
se sabe o que existe, 0 que se publica ou 0 que se faz. Estes apresentam, assim, um
papel de responsabilidade social, na medida em que produzem e reproduzem, constroem
e reconstroem processos sociais e culturais (Sousa, 2006: 539). Ou seja, os media
sao desenvolvidos tendo em consideracao a sociedade em que estdo presentes, mas
também influenciam essa mesma sociedade através dos contelidos que expdem. Como
tal, podemos depreender que a sociedade e os media apresentam uma estreita relacao
e se moldam ou influenciam mutuamente. Efetivamente, McQuail (2003: 65) defende
mesmo uma interdependéncia entre os media de massas e a sociedade, interagindo e
influenciando-se mutuamente.

Acreditamos, também, que através da historia dos media é possivel acompanhar as

transformacdes da sociedade, as mudancas de valores, as alteracdes de comportamento
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ao longo do tempo, uma vez que os meios de comunicacdo tém um papel fulcral na
definicdo de comportamentos e atitudes aceitaveis e convenientes no meio social, “no
estabelecimento dos parametros da normalidade, na disponibilizacéo de informacéo, na
promocao do conhecimento e na oferta social de referentes sobre a realidade” (Sousa,
2006: 539). Por outro lado, ha uma fortissima tendéncia da parte de quem tem autoridade
para encarar a comunicagao dos media publicos no minimo como suporte tacito a
manutencdo da ordem (McQuail, 2003: 177).

Para McQuail (2003), os media estdo de alguma forma relacionados com a

estrutura prevalecente do poder econdmico e politico:

- primeiramente, porque tém um custo econémico e um valor, sendo objeto de

competicao para o seu controlo e acesso;

- emsegundo lugar, sédo sujeitos a regulamentos legais, politicos e econémicos;

- e, em terceiro, os media de massas sao habitualmente olhados como

instrumentos efectivos de poder, com capacidade potencial de exercer
influéncia sobre os seus publicos.

Desta forma, as discussdes acerca do poder dos media agrupam-se em dois
modelos: o0 modelo dos media dominantes e o modelo dos media pluralistas (see Fig1).
O modelo dos media dominantes vé os media como subservientes de outras instituicoes,
sendo controlados por um pequeno numero de interesses poderosos e semelhantes.
Nesse sentido, divulgam uma visao do mundo limitada e indiferenciada, formatada pelos
interesses dominantes. Por sua vez, as audiéncias sdo condicionadas a aceitar a visao
do mundo oferecida. O resultado é o reforco e a legitimagéo da estrutura e do poder
dominantes, condicionando a mudanca e as alternativas. Por seu turno, o modelo dos media
pluralistas é o oposto, defendendo a diversidade e a imprevisibilidade. O modelo pluralista
acredita que néo existe uma elite unificada e dominante e que a mudanca e o controlo
democratico sédo possiveis. Por isso, audiéncias diferenciadas sao vistas como indicando
exigéncias, capazes de resistir a persuasao e de reagir ao que os media oferecem.

Embora estes dois modelos sejam descritos como opostos, & possivel considerar
a existéncia de versdes misturadas, nas quais a tendéncia para o dominio das massas
seja limitada por forcas contrarias e encontrem resisténcia nas suas audiéncias. Neste
sentido, os media sdo simultaneamente veiculos de imagens do que é novo e esta na
moda em termos de bens, ideias, técnicas e valores, da cidade para o campo e do topo
social para a base (McQuail, 2003: 73). Apresentam-se, assim, com os potenciais agentes
divulgadores de sistemas de valores alternativos, fragilizando potencialmente os valores

tradicionais. Consequentemente, sempre que os media exercem influéncia, causam
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também mudanca. Por outras palavras, os media conseguem, simultaneamente, suportar
e subverter a coesao social, ou seja, os media podem causar efeitos em duas direcdes:
centrifugo ou centripeto. O efeito centrifugo diz respeito ao estimulo para a mudanga
social, a liberdade, o individualismo e a fragmentacgao; o centripeto refere-se aos efeitos
na forma de maior unidade social, ordem, coesao e integragao.

Por conseguinte, os media podem ser analisados como retratos da nossa
sociedade e para compreender as transformacdes sociais que ocorrem ao longo dos
tempos, bem como para perceber as representacdes de género e as questdes de

identidade neles veiculadas.

2 0 GENERO COMO UM CONSTRUCTO SOCIAL

O género é aqui entendido como um conceito de ordem sociolodgica, distinguindo-
se, por isso, de sexo, do dominio bioldgico, ja que diz respeito somente a parte fisica
que distingue os individuos, nomeadamente as diferencas no aparelho reprodutor.
Segundo Julia T. Wood, “Sex is innate, but gender is socially created and learned by
individuals” (Wood, 1996: 4). Para Julia T. Wood, nascer homem ou mulher ndo implica
necessariamente que se pense, se aja e se sinta nos modos que a sociedade acredita que
o homem e a mulher devem agir (Wood, 1996: 4). Desta forma, embora o género esteja
ligado ao sexo para distinguir feminino e masculino, o género € um termo mais abrangente
que ultrapassa o dominio puramente bioldgico e abarca as carateristicas psicolodgicas, a
formagao socioldgica e cultural do individuo. Ou seja, o género “é socialmente construido”
(Rodrigues, 2003:16). Segundo esta concecéo, o conceito de género é formado pela
socializacao e pela cultura e, por isso, Judith Butler afirma “[...] gender is neither the causal
result of sex nor as seemingly fixed as sex” (Butler, 2007: 8). Assim, sera maioritariamente
a nocgéo de género a geradora das diferencas entre homens e mulheres.

Nao obstante, por vezes, pode aflorar o termo sexo(s), mas este sera sempre
utilizado no sentido que tem o conceito de género, pois este implica as nogdes de
identidade de género e papel de género. Muitas vezes, como se depreende, a identidade
de género é confundida com identidade sexual. Contudo, ndo estamos a falar do mesmo,
embora estas duas identidades estejam inter-relacionadas. De facto, sdo os individuos
que constroem a sua identidade de género ao se identificarem social e culturalmente
como masculinos ou femininos. A identidade sexual é construida através da vivéncia da
sexualidade com parceiros do mesmo sexo ou do sexo oposto. Assim, por exemplo, em
alguns homens homossexuais, a identidade de género € masculina, enquanto a identidade

sexual, em termos de fantasia e escolha objetal, &€ feminina (Rodrigues 2003: 18).
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Por conseguinte, esta identidade de género levara a existéncia de papéis
de género femininos e masculinos, que refletem, no fundo, “[..] padrées ou regras
arbitrarias que uma sociedade estabelece para os seus membros, definindo os seus
comportamentos, as suas roupas, os seus modos de se relacionarem” (Rodrigues,
2003: 18) e o modo de comunicarem. Portanto, desde cedo, as criancas vao sendo
socializadas tendo em conta os seus diferentes papéis de género, partindo da parte
bioldgica, o sexo. “Like age, sex is a biological category that serves as a fundamental
basis for the differentiation of roles, norms and expectations [...]. It is these roles, norms
and expectations that constitute gender, the social construct of sex” (Eckert, 1997: 213).
De facto, existe um certo determinismo na forma como o género vai sendo construido,
uma vez que essa construcao é feita a partir do sexo natural/ bioldgico.

Desta forma, enquanto o sexo pode ser considerado como uma categorizagao
biologica, baseada primeiramente no seu potencial papel reprodutor, o género é a
elaboracdo social do sexo, que é bioldgico. De facto, “[...] to whatever extent gender
may be related to biology, it does not flow naturally ad directly from our bodies (Eckert
e McConnel-Ginet, 2003: 13). O género é assim um processo de construcao a partir do
sexo biologico, segundo o qual os individuos adotam e seguem comportamentos, atitudes,
posturas de acordo com os papéis de género esperados. E neste ponto que o género e o
sexo confluem, uma vez que

[..] gendered performances are available to everyone, but with them come
constraints on who can perform which personae with impunity. And this is
where gender and sex come together, as society tries to match up ways of
behaving with biological sex assignments (Eckert e McConnel-Ginet, 2003:10).

Embora o género possa ser relacionado com a biologia, ele ndo imana diretamente
do nosso corpo. Tal como disse Julia T. Wood, nés somos assexuados mesmo antes de
nascermos, mas so adquirimos género no processo de interacdo social (Wood, 1996: 6).
O género € o processo de criar a dicotomia entre os sexos, apagando as semelhancas
e sublinhando as diferengas, sendo sempre pensado em termos de oposi¢éo. Assim,
masculino e feminino, como duas categorias bipolares, “[...] are behavioral constructs that
are powerful regulators of human affairs” (Key, 1996: 14). Harriet Whitehead (1981) afirma
que quando se fala em construcéao cultural de género se esta a dar significado ou sentido
social as diferencas fisicas entre os sexos €, em vez de se falar em masculino e feminino,
fala-se em homem e mulher:

When | speak of cultural constructions of gender, | mean simply the ideas that
give social meaning to physical differences between the sexes, rendering two
biological classes, male and female, into two social classes, men and women,

and making the social relationships in which men and women stand toward each
other appear reasonabe and appropriate (Whitehead, 1981: 83).
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Desta forma, as proprias diferencas biologicas sao reforgadas e exageradas para
construir a ideia de género. Por isso, as mulheres pintam as unhas, o cabelo, fazem a
depilacéo, etc., tudo para diferenciar o seu corpo do masculino. Nesse sentido, aidentidade
de género é construida ao longo de toda a vida, desde o nascimento, passando pela
atribuicdo de um nome, feminino ou masculino. A partir dai, primeiramente, sdo os pais o0s
responsaveis pela formagao do género da crianga, pois vao cuidar da crianga consoante
seja um rapaz ou uma rapariga. Com o passar dos anos, a crianca tomara também parte
do processo, “[...] doing its own gender work and learning to support the gender work
of others” (Eckert and McConnell-Ginet, 2003: 16). Holmes e Meyerhoff (2003) também
reiteram que o género é um constructo social, em vez de uma categoria social dada, que
é um produto e resultado da interagéo social. E sublinham que “[...] gender emerges over
time in interaction with others” (Holmes and Meyerhoff, 2003: 11).

Por um outro angulo, o género ou a identidade de género é construido social e
culturalmente, e a diferenciagcédo de género pode ser entendida como um produto da
socializagcdo (Maccoby, 2003: 3). Por socializagao, Eleanor Maccoby (2003) entende
0 processo ou processos através dos quais cada geracao de adultos passa a geracao
seguinte de criangas o conjunto de conhecimentos, crencas e aptidées que constituem
a cultura do grupo. O processo de socializagdo na infancia pode ser visto como
antecipatodrio, uma vez que vai preparar as criangas para os papeéis que vao desempenhar
enquanto adultos.

The period of peer support provides exploration and consolidation of a gender
identity that is established through a communicative system that is built up
through the sharing of secrets and peer bonding. The comunicative approach to
adult social gender identity is rooted in children’s critical experiences of girlhood
and boyhood (Cook-Gumperz, 1995: 403-404).

Portanto, a criangca define a sua identidade de género de acordo com o meio
social envolvente. Fichtelius et al. (1980) afirmam que as criangcas constroem as suas
ideias de género e de papéis de género de acordo com o que observam da diferenciagao
de papéis de género e através do que lhes foi e € comunicado pelos adultos, e, a partir dai,
constroem os seus modelos e padrdes a seguir. Por sua vez, Cordelia Fine (2010) destaca
mesmo que as criangas nascem num mundo onde o género é continuamente enfatizado
através de convengdes presentes no vestuario, na aparéncia, na linguagem, na cor, em
simbolos, denunciando que diferenciar o masculino do feminino é de grande importancia:

[...] children are born into a world in which gender is continually emphasized
through conventions of dress, appearance, language, colour, segregation, and

symbols. Everything around the child indicates that whether one is male or
female is a matter of great importance (Fine, 2010: 227).
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O desenvolvimento do género nao termina na adolescéncia, continua quando
esses jovens entram no mercado de trabalho, quando desempenham os seus papéis na
familia que constituem e ao longo de toda a vida.

As we age, we continue to learn new ways of being men and women: what’s
expected from a teenaged girl is rather different from expectations for a
woman in her mid-forties and those expectations differ from those for a woman
approaching eighty. [...]

As we have seen above, learning to be male or female involves learning to
look and act in particular ways, learning to participate in particular ways in
relationships and communities, and learn to see the world from a particular
perspective (Eckert e McConnell-Ginet, 2003: 30).

Por conseguinte, pode afirmar-se que o género néao é algo que se tem mas que se
faz, e ndo se constroi de forma individual, mas de forma colaborativa através da interacao
entre os individuos (Eckert e McConnell-Ginet, 2003: 31-32). Por isso, Eleanor Maccoby
argumenta que o género, para além de ser construido através da socializacao, &€ construido
e defendido em contexto, ou seja, em contexto de grupo, onde os individuos interagem
(Maccoby, 2003: 12), mas sublinha que “[..] people behave differently depending on
whether they are interacting with a member of their own sex or someone of the other sex”
(Maccoby, 2003:187). O mesmo postula Joan Swann quando refere que o género, tal como
a linguagem, é fluido, contigente e dependente do contexto (Swann, 2002: 47). Assim,
0s papéis de género ndo sao totalmente pré-determinados pelo sexo, mas construidos
e estabelecidos através da linguagem e do discurso. De facto, o género consiste num
padrao de relacdes que se desenvolve no tempo para definir o masculino e o feminino,
estruturando e regulando simultaneamente a relacdo dos individuos em sociedade.
Por esta razdo, o género esta presente em cada aspeto da vida e da sociedade - nas
instituicoes e organizagdes, nos espagos publicos e privados, nas artes, no vestuario,
nos jogos e brincadeiras, na linguagem, etc. Portanto, a dicotomia do género esta no
centro da nossa ordem social porque somos nés que o mantemos (Eckert e McConnell-
Ginet, 2003: 33). A diferenciacao de masculino e feminino serve ndo so para garantir
a reproducéao biologica, mas também para garantir a reproducéo social, uma vez que a
sociedade esta organizada nestas duas categorias: masculino e feminino, que perpetuam
continuamente os papéis sociais de género (Colwill e Lips, 1978: 144).

Assim, o género é apoiado por um conjunto de ideologias e convencgdes que fazem
com que faca parte de todos os aspetos da nossa vida. Por exemplo, nomear primeiro
o homem e depois a mulher (Senhores e Senhoras...; Sr. Oliveira e Sra. Oliveira...) faz
parte da convencéo, embora, cada vez mais isso esteja a mudar. A ideologia diz respeito
a um conjunto de crencas através das quais as pessoas explicam e justificam o seu

comportamento e interpretam o dos outros. Por conseguinte, a ideologia esta presente na
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questao do género, pois este € construido através daquilo que as pessoas acreditam ser
carateristico de determinado género, em detrimento do outro. Dessa forma, a ideologia de
género estabelece uma ordem, explicando e justificando o género dos individuos. Logo,
a ideologia dominante nao prescreve simplesmente que masculino e feminino devem
ser diferentes, como insiste e acredita que eles simplesmente sao diferentes (Eckert e
McConnell-Ginet, 2003: 35).

Por outro lado, esta diferenciacdo de géneros esta presente também nas
instituicées e no trabalho. Primeiramente, por razdes fisioldgicas, a mulher sempre foi
encarada como o sexo mais fraco. Na generalidade, a mulher € mais baixa, mais leve, tem
menos massa muscular do que o homem, logo, € justificavel que a mulher seja encarada
como incapaz de fazer determinadas tarefas ou exercer detrminadas atividades:

Women have long been regarded as members of the weaker sex. As a group, they
are shorter, lighter, and less muscular than men and are regarded in our society
as generally unable to perform heavy manual work or to compete in certain
stressful or potencially violent athletic events. These differences have been used
as justification for keeping women out of certain jobs, such as construction, and
such sports as weight lifting, football, and hockey (Lips et al., 1978: 147).

Nao obstante, apesar destas diferencas, a mulher tem sido capaz de ocupar lugares
e cargos cujo acesso lhe tem vindo a ser dificultado por estas ideias pré-concebidas. Nas
sociedades ocidentais, a divisédo do trabalho por género esta ainda ligada a poder e status
diferentes. As atividades dos homens estéo associadas a maior poder societal. Na maioria
das culturas, € o homem que tem maior acesso a posigdes publicas de poder e influéncia.
Esta diferenca é o resultado da “[...] social structure that awards men higher status and
stereotypes them as more competent than women” (Lips e Colwill, 1978: 241). As mulheres,
por sua vez, tém influéncia em situacdes domésticas e em contextos privados. Neste
sentido, se fala em discriminagao, as “There is plentiful evidence that discrimination exists
at all levels, and is a powerful force affecting women’s opportunities for job training, for
being hired, and for being promoted” (Maccoby, 2003: 227).

Contudo, esta perspetiva do mundo do trabalho parece ja fora de moda, pois ja
existem muitas profissionais mulheres que fazem parte de grandes organizacdes — de
médicos, de advogados, de departamentos universitarios — onde homens e mulheres
trabalham juntos e onde tém um status igual. Por outro lado, também em outros tipos
de trabalho, que primeiro eram considerados unissexo, ja sdo desempenhados por
ambos os sexos, por exemplo: caixa de supermercado, taxista, juiz, camionista, piloto,
policia, enfermeira, educadora, etc. Por conseguinte, o aumento crescente de mulheres
no mercado de trabalho fez com que algumas ideologias mudassem, nomeadamente a

segregacao de género no trabalho, para se transformar em integracao de género.
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Efectivamente, na contemporaneidade, apesar de ja existir uma forte reflexao
e discussdo sobre os papéis sociais de género, as identidades de género ainda sao
relativamente fixas e continuam a existir papéis bem definidos de méae, pai, filho, homem,
mulher, etc. No entanto, a mudanca e/ou evolucao, para alguns, destes papéis tem vindo
a ser veiculada pelos media, através dos quais o individuo constroi a sua identidade. De
facto, os media desempenham um papel fundamental na producéo e na circulacao de
sentidos que determinam o modo como os géneros — masculino e feminino — séo vistos

pelos individuos.

3 ESTUDOS DE GENERO E FEMINISMO

Inicialmente os estudos de género andaram de maos dadas com o feminismo.
No entanto, nem todos os que se dedicaram e dedicam aos estudos de género tém uma
posicédo feminista. Por isso, convém, desde ja, saber o que é o feminismo e qual a sua
relagdo com os estudos de género.

Historicamente, o movimento feminista iniciou-se no século XIX e tinha como
escopo o estabelecimento para a mulher de direitos iguais aos do homem no campo
social, politico, juridico e econdémico (AAVV. 2006: 64). A reivindicagdo do voto feminino
foi o primeiro grande objetivo. Embora em 1791, Olympe de Gauges, com a Declaragdo
dos Direitos da Mulher e da Cidada, e Mary Wollstonecraft, em 1792, com Vindication of
the Rights of the Women, reclamassem a emancipagcdo da mulher, s6 no século XIX, o
movimento ganha repercussao efetiva, criando-se associa¢des feministas e lancando-se
jornais para divulgar os seus ideais, como o English Women’s Journal (1870) e o Women'’s
Suffrage Journal (1870). 1869 é também uma data importante, pois Stuart Mill langa a obra
On the Subjection of Women, que recrimina a exploragao e discriminagao da mulher, ndo
so a nivel social como familiar, e defende a igualdade de direitos da mulher relativamente
ao homem, nomeadamente no mundo do trabalho e dos negdcios:

There is no country of Europe in which the ablest men have not frequently
experienced, and keenly appreciated, the value of the advice and help of clever
and experienced women of the world, in the attainment both of private and
public objects; and there are important matters of public administration to which
few men are equally competent with such women; [..] But what we are now
discussing is not the need which society has of the services of women in public
business, but the dull and hopeless life to which it so often condemns them,
by forbidding them to exercise the practical abilities which many of them are
conscious of, in any wider field than one which to some of the never was, and to
others is no longer open (Mill, 1986: 105).

Entretanto, as reivindicagbes feministas vao-se organizando através de

manifestacdes coletivas, comicios, greves de fome, entre outros.
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Com al Guerra Mundial, as reivindicacdes feministas impdem-se verdadeiramente,
pois as mulheres, substituindo os homens alistados, desempenham funcdes importantes
a gque antes nunca tiveram acesso. De facto, o poder do homem é neste momento posto
em causa, uma vez que, enquanto o sexo masculino se dedica a guerra e a morte, as
mulheres sdo a fonte de vida, uma vez que cuidam das criancas, dos idosos e dos feridos.
Revela-se, desta forma, para as feministas o papel fundamental da mulher na sociedade
e na evolucdo da humanidade (Pierson, 1987: 221 e ss.). No entanto, sé em 1928, em
Inglaterra, a mulher comeca a votar. Em Portugal, por sua vez, a mulher s6 comeca a
votar em 1931. A medida que os objetivos politicos sdo alcancados, a atencéo feminista
volta-se para outros campos, como: indiscriminagéo nos salarios e no acesso a cultura e
a informagao, igualdade perante a lei e assisténcia na maternidade.

Em 1950, o movimento feminista é influenciado pelo pensamento e obra de Simone
de Beauvoir, que chamou a atencéo para a “objetualizagao” da mulher, provocada pela
dominacgéo social masculina, em que que o homem encara a mulher como o outro, alguém
que é diferente dele, mas que nao tem capacidade para se afirmar e se equiparar a ele.

Economiquement hommes et femmes constituent presque deux castes; toutes
choses égales, les premiers ont des situations plus avantageuses, des salaires
plus élevé, plus de chances de réussite de leurs concurrentes de fraiche
date; ils occupent dans lindustrie, la politique, etc., un beaucoup plus grand
nombre des places et ce sont eux qui détiennent les postes les plus importants
(Beauvoir, 1976: 23).

Esta ideia acentuar-se-a, nos anos 60, com a pretensao de libertacéo sexual, que
se transformou mesmo, algumas vezes, em guerra contra a ordem masculina dominante
e que originou uma série de manifestagdes e o aparecimento de uma literatura feminista.

Para Deborah Cameron, o feminismo “[...] is a movement for the full humanity of
women” (Cameron, 1992: 4). A linguista sublinha que o feminismo nao fala em direitos
das mulheres ou igualdade entre homens e mulheres, pois essa igualdade pressupde
que o padrao seja 0 homem. Por isso, “feminists are ultimately in pursuit of a more radical
change, the creation of a world in which one gender does not set the standard of human
value” (Cameron, 1992: 4). Obviamente que para alcancgar tais objetivos, tera de haver
uma mudanca de valores no seu todo, em que a mulher seja

Liberated from their present subordinated position with its multiple restrictions,
exclusions and oppressions (such as relative poverty, economic dependence,
sexual exploitation and vulnerability to violence, poorer health, overwork, lack of
civil and legal rights - the list goes on and on). But the transformation that will
result from this liberation is envisaged as a profound one, affecting the whole
humanity (Cameron, 1992: 4).

Portanto, o feminismo procurara, em primeiro lugar, compreender como as atuais

relagdes entre homens e mulheres sdo construidas, pois elas ndo sao naturais. Sera a
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luz dessa compreensao que se deve procurar como mudar. Neste sentido, o feminismo
vai debrucar-se sobre como a mulher é representada pelos diversos produtos culturais
representativos da sociedade (Cameron, 1992: 6).

No fundo, o que comecou a ser questionado pelas feministas foi que a questao do
género, mais do que uma questdo de diferenca, tem a ver com hierarquia. Efetivamente,
embora o termo género aplicado a gramatica tivesse tido origem na Grécia, com
Protagoras, significando classe ou tipo, a verdade é que surgiu sempre associado ao
sexo. Desde ha muito que os dois conceitos parecem ligados e, ainda hoje, condicionam
a percecao do género gramatical, bem como as diferengas sociais. E € também nesta
ordem de ideias que se fala também em linguagem sexista ou sexismo na linguagem.

Conceicao Nogueira analisa a historia e a luta feminista, procurando verificar em
que medida o feminismo contribui para a construgédo de uma sociedade mais igualitaria
através da linguagem. Efetivamente, o movimento feminista postula que a diferenciacao
de género ndo é natural, mas decorre da interagédo entre os individuos, dai a importancia
da linguagem na construgao do género. Por isso, Nogueira destacou o papel de muitas
feministas inglesas “[..] no sentido de tornar as mulheres mais visiveis na linguagem”
(Nogueira, 2001: 218), uma vez que a linguagem estava ao servico do poder e do
dominio masculino. Por isso, tal como compreendeu o movimento feminista, ndo basta
mudar leis, é preciso mudar “[..] as concepcdes subjacentes de papéis de género que
criaram e sustentaram essas leis” (Nogueira, 2001: 242), o que “[...] implica assumir um
posicionamento reflexivo, critico, e de comprometimento, isso &, a necessidade de um
novo vocabulario de valores” (Nogueira, 2001: 245).

Por conseguinte, estamos, atualmente, num momento em que se procura uma
sociedade mais inclusiva, onde o género nado seja motivo de desigualdade social.
Efetivamente, apesar de uma das grandes conquistas do século passado ter sido, “[...]
sem duvida, a transformacao que se operou na situagéo social das mulheres e, do mesmo
passo, nas relagdes sociais entre os dois sexos” (Silva, 1999: 15), ainda subsistem praticas
sociais discriminatorias, decorrentes “da tirania dos preconceitos que continuam a pesar
negativamente sobre as mulheres e do proprio modo (masculino) como a atividade

humana e as relagdes sociais estdo organizadas” (Silva, 1999: 18).

4 OS MEDIA COMO ESPELHO DOS PAPEIS DE GENERO

Os meios de comunicagao tém um grande poder de persuasao e convencimento
devido ao espago que ocupam no mundo moderno. A maior parte de sua producao

tem, portanto, valor de verdade, o que faz com que as representacdes que constroem
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parecam reais (GhilardiLucena, 2008). Por isso é que, ao compreendermos a historia dos
meios de comunicagéo, conseguimos compreender os papéis de género. De facto, as
representacdes veiculadas pela media, ao mesmo tempo em que derivam das atitudes
dos individuos e dos valores que cada segmento social considera, também reforgcam
tendéncias de comportamento ou propiciam a instauragao de novos valores, dando uma
espécie de aval para que determinadas modificagbes comportamentais se solidifiquem.
Assim sendo, os media tanto constroem as representagdes a partir do mundo real, quanto
este se transforma, em grande parte, pelas representagcdes veiculadas nos meios de
comunicacéo. Representacdes mediaticas tornamse, entdo, realidade (Ghilardi-Lucena,
2008). Nesta ordem de ideias, os media “tiveram um papel importante, talvez mesmo
decisivo, na emancipacdo das pessoas face a ignorancia e na construcao do ambiente
de “conhecimento geral” que caracteriza os nossos tempos” (Sousa 2006: 539). De
facto, os media sdo uma arma poderosa, quer como estratégia / meio de construcao
de identidades coletivas, quer como veiculos de identidade de género. Efetivamente, os
media parecem estar no centro das questdes de identidade.

Nesta ordem de ideias, apareceram diversos trabalhos de investigacao sobre a
representacdo dos géneros nos media. Por exemplo, Goffman (1976) analisou mais de
500 anuncios publicitarios onde surgissem a mulher, o homem e criangas, e concluiu que
0s anuncios representam as convencdes e 0s papeéis sociais de cada um na sociedade.
Também Kramarae (1981) estudou a representacdo dos sexos em publicagcdes para
adolescentes, a partir dos quais concluiu que os interesses das raparigas e dos rapazes
eram diferentes de acordo com os comportamentos que sdo esperados deles. Por sua
vez, Myra Macdonald (1995) debrucou-se mais especificamente sobre a representacéo
da mulher nos media ocidentais, tendo sublinhado a importancia do discurso nos media,
que esta associado as estruturas institucionais do poder e da autoridade (Macdonald
1995: 43). Mais recentemente, Rosalind Gill (2007) também abordou a questéo do género
nos media na atualidade. Para a referida autora, a pertinéncia do estudo da relacéo
entre o género e os media reside no facto de estes serem, simultaneamente, agentes
divulgadores das ideias feministas e, por outro lado, ainda persistirem neles imagens e
padrdes alusivos a um sexismo latente (Gill, 2007: 2). Por sua vez, para Meyers (1999), os
media desempenham um papel de manutencédo do consenso hegemonico ou do status
quo, em gue as mulheres, tal como os idosos, 0s negros, 0s homossexuais, entre outros,
aparecem como grupos subordinados ou inferiores. Dessa forma, os media aparecem
como reproduzindo a ideologia dominante da realidade envolvente:

Subordinated groups — women, people of colour, the poor and working classes,
lesbians and gay men, the elderly - are encourage to “buy into” the dominant
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ideology which, in fact, maintains the status quo by keeping them subordinated.
Thus, the ideological work of the media consists, in part, of presenting a
reality that appears more natural or real than the material circumstances of
subordinated people’s lives [...] (Meyers 1999: 7).

Nao obstante, areferidainvestigadora também ressalva que muitas das mensagens
dos media vao além da ideologia dominante e apresentam-se bastante polissémicas,
dependendo da interpretacéo do seu publico (Meyers 1999: 8).

Nao obstante, a ideologia de género e de relagdes de poder assimétricas
continuam nos media, mas de uma forma mais subtil (Mills 2008: 1). Por isso, o grande
objetivo € a tranformacéo social. Efetivamente, a sociedade tem mudado grandemente
no que diz respeito a mulher, devido maioritariamente ao crescente niumero de mulheres
a trabalhar fora de casa a tempo inteiro. Claro que esta mudanca acarreta mudancgas na
forma como a mulher é vista, mas também pode ser encarada como uma ameacga para
aqueles homens que persistem em ter uma visao esterotipada da mulher e que continuam
a contestar o acesso que, hoje em dia, as mulheres tém a carreiras profissionais e a
respetiva ascensdo ou promocgao profissional. A mudangca também tem impacto no
modo como as mulheres se comportam e se veem a elas proprias. Por isso, devido a
sua crescente independéncia financeira e estatuto no mercado de trabalho, “women are
less likely to tolerate sexist comments and discrimination” (Mills 2008: 19). No entanto,
também nao podemos esquecer que, muitas vezes, sdo as proprias mulheres que adotam
e tém posturas e comportamentos baseados em visdes esterotipadas e sexistas.

De facto, areforma da mentalidade sexistaimplica que esta seja aceite e promovida
por aqueles que detém o poder (cf. “Reform can only be effective if it is accepted and
promoted by those in positions of influence” (Mills 2008: 17), pois as mudancas sédo
sempre dificeis de aceitar e, neste caso em particular, também encontraram resisténcia
por parte de muitos homens.

Nesse sentido, a integracdo da mulher na esfera publica nao foi faciimente
aceite, principalmente por parte do homem. Michelle Zimbalist Rosaldo (1974) considera
fundamental a diferenciacao entre esfera publica e esfera doméstica para compreender
o estatuto da mulher na sociedade. Enquanto a mulher se cingir a esfera doméstica e
privada tera sempre um estatuto mais baixo do que o homem. Por outro lado, também
argumenta que quanto mais a sociedade diferenciar estas esferas de atividade, mais
diferenciagdo existe entre o estatuto e valor das atividades masculinas e femininas. Por
isso, também Rosaldo (1974) defende que a mulher conseguira mais estatuto entrando na
esfera publica, dominio ainda masculino. Desta forma, as sociedades tornar-se-iam mais
igualitarias se nao existisse uma diferenciagédo tao vincada entre esfera publica e esfera
doméstica (Rosaldo 1974: 36).
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Como entretanto a mulher tem vindo a entrar na esfera publica, houve, de facto,
uma série de mudancas institucionais e legais para eliminar muitas expressoes sexistas,
que as feministas nunca deixaram de denunciar. Nao obstante, tal ndo quer dizer
necessariamente, como Susan Ehrlich e Ruth King (1998: 179) frisam, que a linguagem
ou os falantes deixem de ser sexistas. Estas investigadoras sugerem mesmo que o
desaparecimento de determinados termos sexistas sera substituido por outros mais
subtis. Nesta linha de ideias esta Sara Mills (2008), que argumenta que estas mudancas
na linguagem fizeram com que o sexismo aberto desaparecesse, mas surgisse um muito
mais subtil, mas também discriminatorio:

It could be argued that these changes have meant that overt sexism has been
‘driven underground’ and that other more subtle forms of expression which are
equally pernicious and discriminatory have been used instead (Mills 2008: 21).

Portanto, pode-se reiterar uma evolugao do sexismo. Originalmente o termo
sexismo implicava uma relagéo antagonistica entre os sexos, resultado de uma sociedade
patriarcal, cujo sistema favorecia o homem em detrimento da mulher. No entanto, embora o
sexismo seja fruto do homem, nem todos os homens séo sexistas. Portanto, & necessario
continuar este processo de mudancga que ja comegou e que tem como condigao sine qua
non a ascensao da mulher na sociedade e no mercado de trabalho, demonstrando o seu
valor e poder.

Calero Fernandez (1999) defende que a verdadeira reforma, para desaparecimento
do sexismo, deve passar por duas instituicbes fundamentais: a escola e a familia, pois
estes constituem-se como modeladores da personalidade e de comportamentos, bem
como veiculadores de conhecimentos imprescindiveis para se participar na vida publica
e privada (Calero Fernandez 1999: 31). N6és acrescentamos ainda o papel dos media, que,
na atualidade, se apresentam como verdadeiros agentes socializadores e formadores
dos individuos. Nesse sentido, enquanto espelhos da sociedade, os media cada vez mais
fornecem padroes e representacdes de género.

As representacdes de género nos media geram discussoes e reflexdes sobre
a identidade do sujeito na atualidade, sendo que os conceitos de identidade e de
género social envolvem questdes bastante complexas, que nem sempre foram vistas
da mesma forma e estdo em mudanca. Por isso, importa desde logo fazer a distincao
entre sociedade pré-moderna e moderna. De acordo com Kellner (2001), na sociedade
pré-moderna, os individuos ndo passavam por crises de identidade, pois esta era fixa,
solida e estavel. Nao havia problemas de papéis sociais, pois estes ndo estavam sujeitos
a reflexado ou discusséo. Por isso mesmo, os media perpetuavam os valores dominantes

do poder instituido, como por exemplo as soap-opera. De acordo com Fiske (1987: 197,
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as soap-opera refletem uma sociedade patriarcal, mas legitimam valores femininos, onde
as mulheres lutam para se estabelecerem e alastrarem dentro do patriarcado dominante.

Ja na atualidade — a modernidade -, a identidade torna-se mais moével, multipla,
pessoal, reflexiva e sujeita a mudancas e inovagoes. Apesar disso, também € social e
esta relacionada com o outro, como se a identidade de uma pessoa dependesse do
reconhecimento das outras, em combinacédo com a validacdo dada por essa pessoa a
esse reconhecimento (Kellner, 2001: 295). De facto, o impacto da globalizagcdo produziu
mudancas no mundo, gerando a descontinuidade, a fragmentacdo, a ruptura e o
deslocamento, obrigando a construgao de novas identidades, divulgadas maioritariamente
pelos media, enquanto agentes divulgadores dos valores alternativos. Nao obstante, na
atualidade, ainda prevalecem papéis de género ou formas de identidade tradicionais.

Na era do consumo e do predominio dos media, os sujeitos deixam de se identificar
em funcao do colectivo; na modernidade, identificam-se em funcéo da individualidade,
estando cada vez mais vinculados a produgao de uma imagem e a aparéncia tem sido
amplamente valorizada. Portanto, apesar de serem veiculadores da integracao social, os
media tem também um efeito centrifugo, que diz respeito ao estimulo para a mudanca
social, a liberdade, o individualismo e a fragmentacgao.

Efetivamente, tal como sublinha Gauntlet (2008), as representacdes género
sdo, na atualidade, mais complexas, menos estereotipadas do que eram no passado.
Na generalidade, as mulheres e os homens sdo tidos como iguais, embora limitados
pelos vestigios de algumas ideias tradicionais. Na verdade, verifica-se um declinio das
tradicdes, que, consequentemente, transformou as identidades sexuais e de género,
tornando-as mais diversas e maleaveis. Ndo obstante, se olharmos para a atualidade e
para as mudancas sociais que tém ocorrido, rapidamente percebemos que as mulheres
estao cada vez mais na esfera publica e mediatica, mas continuam ausentes dos cargos
de chefia e a ter de conciliar os papéis profissionais e familiares (Gill, 2007).

Assim, os media desempenham um papel fundamental na produgao e na circulacéo
dos sentidos que determinam as representacdes de género — feminino e masculino -
que sdo vistas pelos individuos. As sociedades contemporaneas ocidentais sdo, segundo
Hall (2005), caracterizadas pela diferenca e pela possibilidade de criacdo de novas
identidades, de novos sujeitos, e, consequentemente, a recomposicao da estrutura social.
Neste sentido, os media colaboram para as novas articulagdes ou para a assimilacao de
novas categorias ao disponibilizar um rol de exemplos e de modelos de comportamentos
e de atitudes com os quais as pessoas se poderao identificar (Ghilardi-Lucena, 2008).
Desta forma, os media vao, também eles, expor as contradicbes de género e revelar o

paradoxo da contemporaneidade: por um lado, ao incentivar as inovagdées/mudancas
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(homens na cozinha, cuidando dos filhos e do espaco doméstico) e, por outro, ao manter
o status quo (homens como detentores de poder e o género dominante). Exemplos de
produtos mediaticos onde se disponibilizam uma série de exemplos e de modelos de
comportamentos e de atitudes com os quais as pessoas se poderao identificar sdo as
novelas televisivas e os filmes, pois, embora ainda tenham presente o status quo e a
divisdo de papéis sociais entre os géneros, também provocam a reflexdo sobre temas
mais vanguardistas e que vao contra os padrdes tradicionais, nomeadamente: questoes
de homossexualidade e transexualidade; o casamento entre individuos do mesmo sexo;
0 aborto; as doengas terminais; os individuos deficientes; o racismo e a descriminagéo; o
sucesso profissional e o empreendedorismo feminino, etc.

Portanto, cada vez mais, a representacao dos papéis feminino e masculino nos
media vai depender da forma como cada individuos se identifica cm as representagdes
e/ou identidades de género presentes nos textos mediaticos. E, obviamente, esta
interpretacdo dos papéis sociais de género presentes nos media vai depender também
do contexto socioecondmico e politico em que o individuo se insere.

Por conseguinte, a investigacao relacionada com o género nos discursos/textos
mediaticos é s6 um aspecto da sua importancia para os estudos de género e para o relevo
gue o género tem enquanto importante variavel de investigagao. Portanto, diferentes tipos
de conteudos mediaticos estdo associados a expressao de identidade de género, bem
como a diferengas psicoldgicas entre masculino e feminino. Uma outra questao pertinente
levantada pelos estudos de género € a de saber se a escolha de conteldos e ainterpretagéao
dos media é capaz de constituir uma alavanca de mudanca ou elemento de resisténcia para
mulheres numa situacao ainda estruturada pela desigualdade (McQuail, 2003).

Podemos, em sintese, dizer que as diferentes representacdes de género presentes
na cultura mediatica, sejam quais forem as causas e as maneiras como se apresentam,
evocam respostas diferentes e que as diferencas de género levam a modos alternativos

de retirar sentido dos media, seja através dos seus efeitos centripeto ou centrifugo.

5 REFLEXOS DE GENERO NA IMPRENSA PORTUGUESA

Para refletirmos sobre a presenga das diferengcas de género na imprensa
portuguesa, o nosso trabalho de investigacéo foi guiado por uma abordagem de analise
de um corpus linguistico, a partir do qual se procurou fazer uma analise de conteudo
quantitativa e qualitativa dos dados. Esta recolha e analise de dados foi realizada com
a ajuda de um programa informatico de analise de conteudo Tropes Semantic, software
distribuido por Cyberlex, ACETIC, 1994-2004.
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Aceitando a distingao tripartida dos textos jornalisticos em trés géneros,
informativo, interpretativo ou de opinido e ameno-literario (Rei, 2000°: 120), podemos
inserir este corpus textual no género interpretativo ou de opinido, uma vez que engloba
cronicas, comentarios, editoriais, criticas e artigos de opinido. Portanto, estes tipos de
texto interpretam os acontecimentos da atualidade, valorizando os factos “em funcao de
uma posicao pessoal, com o objetivo de fomentar um estado de opinido favoravel aos
seus juizos e conclusdes, quer dizer, orientar a opinido publica” (Rei, 2000°: 121). Assim
sendo, estes textos pautam-se pela subjetividade e pelo estilo proprio de cada autor, ndo
sendo, por isso, textos estandardizados. Por este motivo, estes tipos de texto permitem
ver ideias, ideologias, crencas e maneiras de ser do seu autor, deixando transparecer o
género. Por isso, permitem aferir as caracteristicas discursivas dos seus autores tendo
em conta o género. Assim, analisamos 150 textos de opinido publicados nos media
portugueses, 50% de autoria feminina e outros 50% de autoria masculina. Estes textos
foram publicados em jornais e revistas nacionais, por isso abordam temas de interesse
nacional e, por vezes, internacional, como seja politica, problemas ambientais, desporto,
desemprego, direito e justica, economia nacional e europeia, etc. Por isso, tém um
publico-alvo bastante abrangente, todo o povo portugués, ndo se descortinando pubicos
especificos para determinados textos.

Analisando o numero de palavras e o numero de frases por texto, percebemos
que, na generalidade, as frases das mulheres sdo menos extensas do que as dos homens.
Consequentemente, sdo frases com uma estrutura sintatica mais simples, validada pela
maior percentagem de uso de verbos por parte das mulheres e pela distribuicdo do uso
dos conectores. Quanto aos conectores, as mulheres, no geral, usam menos conectores
do que os homens. Acresce o facto de a mulher usar preferencialmente mais conectores
de adicao, disjuncéo e causa do que o homem, revelando um tendéncia para uma
construcao frasica paratatica.

No que concerne os assuntos abordados, nota-se que os temas mais abordados,
quer por homens, quer por mulheres, surgem agrupados em conceitos gerais e vidahumana.
Estes desdobram-se em variadissimos topicos mais especificos, sendo ai que se nota a
diferenca. Desde logo, se nota uma maior tendéncia masculina para tratar de assuntos
relacionados com politica, geografia, sociedade, desporto e lazer e negocios, realcando
o forte pendor do homem para as atividades realizadas fora de casa, no mundo exterior e
dos negadcios. Por sua vez, a mulher fala mais da sociedade, de sentimentos, da familia, de
saude e de emprego, conotando a preocupacao das mulheres com o estabelecimento e o
bem-estar das suas relagdes, tal como havia defendido Lakoff (1975). Entre os sentimentos

e emogdes associados a mulher, destacamos a tristeza, a insatisfagéo e o medo, revelando
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uma certa inseguranca e instabilidade da mulher, assergao feita também para caracterizar
a linguagem da mulher. Por outro lado, também se nota uma forte preocupagédo com o
emprego e o trabalho, revelando que a mulher ja nao se cinge ao reino doméstico, tendo
ja conquistado um lugar no mundo do trabalho, dominado anteriormente pelo homem
(Spender 2001). Nesta ordem de ideias, aparece também mais preocupada com o direito
e a justica social, pois ja tinha sido considerada um grupo minoritario e oprimido por uma
sociedade patriarcal (Lakoff 1975; Spender 2001).

Independentemente do estilo geral dos textos, uma vez que estamos perante
textos jornalisticos ndo padronizados, em que o estilo é livre e a subjetividade do seu
autor esta presente, verificamos uma maior subjetividade no discurso da mulher, que
é corroborado pela existéncia, em varios textos, de um narrador subjetivo e pelo maior
recurso ao pronome pessoal “eu”, bem como ao pronome pessoal de segunda pessoa
“tu” e ao pronome pessoal de primeira pessoa do plural “nés”, estes ultimos usados
com intuito de abarcar também o interlocutor no seu discurso. Por seu turno, nos textos
masculinos abundam maioritariamente pronomes pessoais de terceira pessoa. Este
emprego feminino dos pronomes pessoais de primeira e segunda pessoa vai ao encontro
da tese de que as mulheres se preocupam com as relagcdes e a empatia que estabelecem
enquanto comunicam.

Por outro lado, a subjetividade acima postulada é também reforcada pelo uso
dos adjetivos. No atinente a esta classe gramatical, destaca-se o recurso abundante nos
textos masculinos de adjetivos numéricos e objetivos, indo ao encontro de Koppel (Koppel
et al. 2003), que postulou que os textos de autores masculinos distinguem-se pelo uso de
palavras com sentido numérico. Os textos femininos, por seu turno, sao ricos em adjetivos
subjetivos. Mais uma vez, esta subjetividade vai ao encontro das assercoes feitas sobre
a “woman’s language”, que se carateriza por ser subjetiva e sentimental (Lakoff 1975),
enquanto o homem aparece como mais objetivo e ativo.

No atinente a modalizagéo, ou seja, ao recurso de advérbios e locucdes adverbiais
que permitem o locutor implicar-se no discurso ou situar o que diz contextualmente, os
textos femininos destacam-se pelo recurso constante em todos os textos a modalizagao
de intensidade e de negacao, utilizadas para dramatizar e inflamar o discurso. Também
neste conjunto de textos, as mulheres expressam por mais vezes duvidas (modalizagéo

de duvida) do que os homens, conotando uma certa inseguranca.

6 CONCLUSAO

Do exposto, podemos concluir que detetamos diferencas entre os discursos

masculino e feminino nos textos de opinido analisados. Primeiramente, sobressai uma
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diferenca na escolha dos assuntos a tratar. Enquanto os homens preferem discutir
temas relacionados com a politica, o desporto, problemas sociais e negdcios; a mulher
prefere falar da familia, de saude, de sentimentos e de problemas com o emprego e
injusticas sociais.

Por outro lado, o discurso feminino revela mais subjetividade do que o masculino.
Primeiramente, pelos assuntos abordados, a partir dos quais a mulher expressa mais
emocodes e sentimentos. Seguidamente, pelas classes de palavras presentes nos textos.
E nos textos femininos que abundam os adjetivos, especialmente adjetivos de cariz
subjetivo, bem como os pronomes pessoais, principalmente o “eu” e, seguidamente, o
“tu” e 0 “nds”. Por ultimo, destaca-se ainda a tendéncia feminina para as modalizagdes de
intensidade e de negagao, que permitem dramatizar o discurso.

Por conseguinte, contrariamente ao que se acreditava no inicio dos estudos de
género, em que a linguagem da mulher aparecia sempre como inferior, hoje em dia, as
mulheres veem as suas competéncias verbais reconhecidas e ocupam cargos iguais aos
dos homens, podendo comunicar em pé de igualdade com eles. Efetivamente, temos de
ter presente que a nossa analise se centrou na comunicagcdo mediatizada, dominio da
esfera publica, onde as mulheres tém vindo a entrar, procurando desempenhar papéis
iguais aos dos homens. Contudo, verificamos que o discurso feminino é diferente do
masculino e vice-versa. Por conseguinte, tal como defendeu Deborah Tannen (1990: 298),
compreender que essas diferencas existem e que fazem parte da identidade do género
facilitara a comunicacao. Assim sendo, mais do discriminar ou recriminar, importante
compreender. E partindo deste pressuposto que realizamos este trabalho embrionario
sobre as diferencas comunicativas entre homens e mulheres em portugués europeu.

Ora, estes dados s6 vém corroborar a existéncia de diferencas comunicativas
entre homens e mulheres, produto das diferencas de género e dos papéis ao género
associados. De facto, desde o momento em que a ecografia informa que € um menino ou
uma menina, a vida das criangas € definida em fungéo do género e, a partir dai, através da
socializacao, elas aprendem e ganham uma identidade ou papel de género, masculino ou
feminino. Os papéis de género sdo os comportamentos, posturas, tragos de personalidade,
emocodes e atitudes sociais e culturais tidos como apropriados para o homem ou para a
mulher.Sao estes papéis de género que se tornam estereotipos e que vao condicionar na
nossa forma de pensar, influenciando como entendemos os outros e o que esperamos
dos outros. Desta forma, os esteredtipos guiam o nosso comportamento tendo em conta
0s papeis de género e delineiam o desenvolvimento do comportamento das criangas,
que aprendem a seguir os adultos e os respetivos papéis de género. Segundo Basow

(1992), mais do que se refletirem em comportamentos diferentes, os esteredtipos de
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geénero originam diferentes comportamentos, funcionando como “regra” ou “padrao” que
as pessoas aprendem.

Sendo extensdes do homem (McLuhan, 2008) e reflexo do que se passa na
sociedade, os media retratam estas diferencas de papéis de género, seja postulando uma
visdo mais tradicionalista, seja apelando a fragmentagéo e a mudanca.

E indiscutivel que os papéis sociais de género estdo em mudanca e o século
XXI mostra atitudes e comportamentos bem diferentes dos séculos passados. As
interrogacdes acerca do que é masculino ou feminino, ser homem ou mulher, tém
respostas diferentes das visdes tradicionais e estereotipadas que ainda existem na nossa
sociedade e ainda se visualizam nos media. No entanto, os media, principalmente os
novos media, associados as novas tecnologias, surgem, cada vez mais, como potenciais
agentes divulgadores de sistemas de valores alternativos, fragilizando potencialmente os
valores tradicionais.

Globalmente, os meios de comunicagdo modernos tém, portanto, uma visao mais
complexa do género e dos papéis do género do que nunca. A imagem das mulheres e
dos homens nao se baseia em estereotipos, mas estes sao igualmente valorizados. No
entanto, essas imagens permanecem diferentes e diversificadas. A semelhanca do que
afirma Castells (2007), o maior desafio da contemporaneidade, e dos media atuais, é
a procura da participacao ativa, critica e consciente de cidadaos e cidadas, para que
possam trilhar os seus proprios percursos pessoais e, assim, colocar em causa relacoes

de poder e assimetrias, moldando a sociedade em que vivem.

REFERENCIAS BIBLIOGRAFICAS

Basow, Susana A. (1992). Gender: Stereotypes and Roles. 3" edition. Pacific Grove, California: Brooks/
Cole Publishing Company.

Beaudichon, Janinen (2001). A Comunicagéo: Processos, Formas e Aplicagdes. Porto, PT: Porto
Editora.

Beauvoir, Simone de (1976): Le Deuxiéme Sexe, Vol. | and Il. 2" edition. Paris: Gallimard.
Butler Judith (2007). Gender Trouble. London: Routledge.

Calero Fernandez, M? Angeles (1999). Sexismo Lingdiistico. Madrid: Narcea.

Cameron, D. (1992). Feminism and Linguistic Theory. 2™ edition. New York: Palgrave.

Carroll, Janet L. & Wolpe, Paul Root (1996). Sexuality and Gender in Society. New York: Harper and
Collins Publishers Inc.

Castells, Manuel (2007). O Poder da Identidade (Vol. Il). Lisboa, PT: Fundagao Calouste Gulbenkian.

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI Capitulo 6 m



Cook-Gumperz, Jenny (1995). “Reproducing the dicourse of mothering: how gendered talk makes
gendered lives”. In: Hall, Kira, e Bucholtz, Mary (Eds.): Gender Articulated: language and the socially
constructed self. London: Routledge: 401-419.

Cerqueira, Carla (n.d.) “Os média, os publicos e os discursos de género: (in)visibilidades, linguagens
e protagonistas, [online], https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/38034/1/CC_
Representa%C3%A7%C3%B5es-Sociais-G%C3%A9nero-Publicidade_capitulo.pdf

Eckert, Penelope (1997). “The Whole Woman: Sex and Gender. Differences in Variation”. In: Coupland,
Nikolas, e Jaworski, Adam (Eds.): Sociolinguistics. A Reader and a Coursebook. London: Macmillan
Press Ltd.: 212-228.

Eckert, Penepole, & McConnel-Ginet, Sally (2003). Language and Gender. Cambridge: Cambridge
University Press.

Ehrlich, Susan, & King, Ruth (1998): “Gender-based language reform and the (de)politicization of the
lexicon”. In: Cheshire, Jenny, & Trudgill, Peter (Eds.): The Sociolinguistic Reader, Volume 2: Gender and
Discourse. London / New York / Sydney / Auckland: Arnold: 178-194.

Ferin Cunha, Isabel (2002). Comunicacéo e Culturas do Quotidiano. Lisboa, PT: Editora Quimera.
Fichtelius, Anna, Johansson, Iréne, & Nordin, Kerstin (1980): “Three investigations of sex-associated
speech variations in day school”. In: Kramarae, C. (Ed.): The Voices and Words of Women and Men.
Oxford: Pergamon Press: 219-225.

Fine, Cordelia (2010). Delusions of Gender. New York / London: WW. Norton & Company.

Fiske, J. (1987). Television Culture. London: Routledge.

Gauntlet, David (2008). Media, Gender and Identity. London and New York: Routledge.

Ghilardi-Lucena, Maria Inés (2008). “Representacdes de género social na midia”, Web Revista
Discursividade [online], http://www.discursividade.cepad.net.br/EDICOES/06/Arquivos/LUCENA pdf

Gill, Rosalind (2007). Gender and Media. Cambridge: Polity Press.

Goffman, Erving (1976). “Gender Advertisements”. In: Studies in the Anthropology of Visual
Communication, 3: 69-154.

Hall, Stuart (2005). A Identidade Cultural na Pés-Modernidade. Translated by Tomaz Tadeu da Silva
and Guacira Lopes Louro. 10th Ed. Rio de Janeiro: DP&A.

Holmes, Janet, & Meyerhoff, Miriam (2003). “Different voices, different views: an introduction to current
research in language and gender”. In: Holmes, Janet, & Meyerhoff, Miriam (Eds.): The Handbook of

Language and Gender. Oxford: Blackwell Publishing: 1-17.

Kellner, Douglas (2001). A Cultura da midia - estudos culturais: identidade e politica entre o moderno
e o0 pés-moderno. Bauru, SP: EDUSC.

Key, Marie Ritchie (1996). Male / Female Language. 2™ ed. Lanhan, Maryland / London: Scarecrow
Press.

Kramarae, Cheris (1981). Women and Men Speaking. Rowley, MA: Newbury House.

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI Capitulo 6 m


https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/38034/1/CC_Representa%C3%A7%C3%B5es-Sociais-G%C3%A9nero-Publicidade_capitulo.pdf
https://repositorium.sdum.uminho.pt/bitstream/1822/38034/1/CC_Representa%C3%A7%C3%B5es-Sociais-G%C3%A9nero-Publicidade_capitulo.pdf
http://www.discursividade.cepad.net.br/EDICOES/06/Arquivos/LUCENA.pdf

Lips, Hilary M., & Colwill, Nina Lee (1978). “The paradox of power”. In: Lips, Hilary M., & Colwill, Nina
Lee (Eds.): The Psychology of Sex Differences. London / Sidney / Toronto / New Delhi / Tokyo /
Singapore / New Zealand: Prentice Hall: 225-242.

Lips, Hilary M. et al. (1978). “Sex differences in ability: do men and women have different strengths
and weaknesses?”. In: Lips, Hilary M., & Colwill, Nina Lee (Eds.): The Psychology of Sex Differences.
London / Sidney / Toronto / New Delhi / Tokyo / Singapore / New Zealand: Prentice Hall: 145-171.

Loureiro, Marlene (2014). O Género no Discurso de Opinido na Imprensa portuguesa. Covilha, PT:
Livros LabCom.

Maccoby, Eleanor E. (2003). The Two Sexes. Massachusetts: Harvard University Press.

Macdonald, Myra (1995). Representing Women. Myths of Feminity in the Popular Media. London / New
York / Sydney / Auckland: Edward Arnold.

McLuhan, Marshall (2008). Compreender os Meios de Comunicacéo. Translated by José Miguel Silva.
Lisbo, PT: Relogio d’/Agua Editores.

McQuail, Denis (2003). Teoria da Comunicagdo de Massas. Lisboa, PT: Fundacao Calouste Gulbenkian.

Meyers, Marian (1999). “Fracturingwomen”.In: Meyers, Marian (Ed.): Mediated Women. Representations
in Popular Culture. Cresskill, NJ: Hampton Press: 3-22.

Mill, John Stuart (1986). The Subjection of Women. New York: Prometheus Books.

Mills, Sara (2008): Language and Sexism. Cambridge: Cambridge University Press.

Nogueira, Conceigéo (2001). Um Novo Olhar sobre as Relacdes Sociais de Género: Feminismo e
Perspectivas Criticas na Psicologia Social. Braga, PT: Fundagéo Calouste Gulbenkian e Fundacao
para a Ciéncia e Tecnologia.

Pierson, Ruth Roach (1987). “Did your mother wear army boots?’ Feminist theory and women’s
relation to war, peace and revolution”. In: Macdonald, Sharon et al. (Eds.): Images of Women in Peace
and War: Cross-Cultural and Historical Perspectives. London: Macmillan Press Ltd.: 205-227.

Rego, Arménio (2007). Comunicagédo Pessoal e Organizacional. Lisboa, PT: Ed. Silabo.

Rodrigues, Paula (2003). Questdes de Género na Infancia. Lisboa, PT: Piaget.

Rosaldo, M. Zimbalist (1974): “Women, Culture, and Society: a theoretical overview”. In: Rosaldo, M.
Zimbalist, & Lamphere, Louise (Eds.): Woman, Culture and Society. Stanford: Stanford University

Press: 17-42.

Silva, Manuela (1999). A Igualdade de Género. Caminhos e Atalhos para uma Sociedade Inclusiva.
Lisboa: Comissao para a Igualdade e para os Direitos das Mulheres.

Silveirinha, Maria Jodo (2004). “Representadas e representantes: as mulheres e os media”. As
Mulheres e os Media, 5, (3): 9-30.

Swann, Joan (2002). “Yes, but is it gender?”. In: Litosseliti, Lia, & Sunderland, Jane (Eds.): Gender

Identity and Discourse Analysis. Amsterdam / Philadelphia: John Benjamins Publishing Company:
43-67.

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI Capitulo 6 m



Sousa, Jorge Pedro (2006). Elementos de Teoria e Pesquisa da Comunicagédo e dos Media. 2" Edition.
[online],  http://bocc.unisinos.br/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-teoria-pequisa-comunicacao-
media.pdf

Whitehead, Harriet (1981). “The bow and the burden strap: a new look at institutionalized homosexuality
in native North America”. In: Ortner, Sherry B., & Whitehead, Harriet (Eds.): Sexual Meanings: The
Cultural Construction of Gender and Sexuality. Cambridge / London / New York / New Rochelle /
Melbourne / Sydney: Cambridge University Press: 80-115.

Wollstonecraft, Mary (1967). A Vindication of the Rights of Woman. New York: Norton Library.

Wood, Julia T. (1996). “Gender, relationships, and communication”. In: Wood, Julia T. (Ed.): Gendered
Relationships. Mountain View / London / Toronto: Mayfield Publishing Company: 3-19.

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI Capitulo 6 m


http://bocc.unisinos.br/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-teoria-pequisa-comunicacao-media.pdf
http://bocc.unisinos.br/pag/sousa-jorge-pedro-elementos-teoria-pequisa-comunicacao-media.pdf

SOBRE AS ORGANIZADORAS

Mauriceia Silva de Paula Vieira - Doutora em Estudos Linguisticos pela Universidade
Federal de Minas Gerais. Professora Associada da Universidade Federal de Lavras (UFLA),
atuando na graduacgado e na pos graduacao. Possui experiéncia docente na educagcao
basica, na formagédo continuada de professores alfabetizadores e de professores de
lingua portuguesa. Suas pesquisas se inserem nas seguintes areas: ensino de lingua
portuguesa; leitura e praticas de letramentos; letramento digital e uso de tecnologias;

analise linguistica/semiotica em perspectiva funcionalista.

Patricia Vasconcelos Almeida - Po6s doutora em Linguagem e Tecnologia pela
Universidade Federal de Minas Gerais. Professora associada da Universidade Federal de
Lavras (UFLA), atuando na graduagcdo em Letras e na pos graduagao nos programas de
Educacao (mestrado profissional) e de Letras (mestrado académico). Lider do Grupo de
Pesquisa CNPq - Tecnologias e Praticas Digitais no ensino-aprendizagem de linguas. Tem
experiéncia na area de Letras, com énfase em Lingua Inglesa, atuando principalmente
nos seguintes temas: Formagdo de professores, ensino-aprendizagem de linguas
estrangeiras mediado pelas tecnologias digitais, tecnologia educacional, ambientes

virtuais de aprendizagem.

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI Sobre as Organizadoras m



iNDICE REMISSIVO

A

Arte 13, 24, 39, 43, 48, 90, 131, 145, 148, 149, 150, 154, 158, 159
Autoritarismo 42, 126, 128, 129, 135, 138, 141, 142, 143, 144, 145, 147

C

Ciberespago 22, 23, 24, 25, 27, 32, 33
Cognition 49

Competéncias linguisticas 174
Comunicacgao social 1, 62

Conto 84, 85, 86, 89, 90, 92, 93, 94, 95, 96
Cortesia verbal 161, 162, 168, 173

Cultura indigena 148, 149, 150, 156, 157, 159

D

Diario Gaucho 1,3, 4,5, 6, 7, 8,10, 11
(Des)rostificacées 107, 110

E

Educacao 23, 62, 84, 85, 90, 94, 95, 96, 97, 98, 106, 148, 149, 150, 151, 154, 157, 159, 160,
174,176, 183

Embodiment 49

Encobrimentos 107, 110

Ensino 23, 84, 85, 87, 89, 91, 97, 98, 99, 100, 101, 102, 105, 106, 125, 149, 154, 159

Ensino Fundamental 84, 87, 89, 91, 95, 99, 101, 148, 151, 153, 154, 159

Escrita 12,13, 14, 15, 19, 20, 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 29, 30, 32, 33, 87, 88, 92, 93, 95, 97,
98, 99, 101, 103, 104, 105, 106, 127, 128, 131, 132, 162, 174

Escrita digital 22, 23, 24, 26, 27, 28, 29, 30, 32

Espanol 161,162, 163, 165, 173

Ethos 126, 127,128, 130, 131, 132, 135, 136, 140, 142, 143, 145

Exilio 115, 117,124,125

F

Formacéao critica 84, 85, 86, 91

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI indice Remissivo m



G

Género 27, 35, 37, 61, 64, 65, 66, 67, 68, 69, 71,72,73,74, 75,76, 77,79, 80, 81, 82, 84, 85,
86, 88, 92, 96, 99, 101, 130, 135, 137, 138, 140, 151, 163, 166

Imagem televisiva 12
Imagen-texto 35, 38, 40
Imprensa 3, 10, 12, 13, 14, 15, 19, 20, 25, 26, 61, 76, 82, 134, 145, 160

L

Landru 35, 36, 37, 40, 43, 45, 48

Leitura 12, 23, 31, 32, 33, 34, 84, 85, 86, 87, 88, 89, 90, 91, 92, 93, 94, 95, 96, 97, 98, 99,
101, 102, 104, 105, 106, 113, 125, 174

Lidia Jorge 115, 116, 117,123, 124

Linguagem 22, 23, 24, 25, 26, 27, 28, 32, 33, 34, 66, 67, 71, 74, 78, 79, 86, 90, 97, 99, 100,
101, 103, 105, 106, 110, 126, 127, 128, 129, 130, 131, 132, 135, 139, 140, 143, 144, 150, 155, 174,
175,176, 177,178, 179, 180, 181, 182, 183, 184

Linguagem oral 174,175,176, 177,182

M

Media 1, 2, 9,12, 13, 21, 38, 45, 48, 61, 62, 63, 64, 69, 71, 72, 73, 74, 75, 76, 77, 80, 81, 82,
83, 126, 147

N

Narrativa musical 12
Nino Cais 107,108, 110, 111, 112, 113, 114

P

Percecéao auditiva 174, 175, 176, 177,179, 180
Pragmalingistica 161, 172

R
Radiotelevisdo Portuguesa 12, 14,15
T

Teolinda Gersao 115, 116, 117, 122, 124

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI indice Remissivo



Tia Vicenta 35, 36, 37, 38, 39, 40, 41, 42, 43, 44, 45, 47, 48
Transtextualidade 22, 23, 24, 27, 30, 32

Vv
Voice 49, 50, 51, 52, 53, 54, 56, 57, 59, 60
w

WhatsApp 1,3,4,5,6,7,9,11,134

Por Palavras e Gestos: a Arte da Linguagem Vol VI indice Remissivo 188



	0_Folha de  Créditos_Por Palavras e Gestos VI_PÁGINA 1_16x23.pdf
	Conselho Editorial




